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Mit dem Anfang des Jahres gegriindeten Deutschen Ratselverlag, Ismaning, ist einer der
groBten Verlage fiir Rdtselzeitschriften im deutschsprachigen Raum entstanden.

Deutschland ist fiir sein reichhaltiges und vielfiltiges Pres-
se-Angebot bekannt. Das Segment der Rétselzeitschrifien
bildet da keine Ausnahme. Unter rund 260 Ritselzeitschrif-
ten kann der Rate-Freund wihlen. Ob Kreuzwort-, Buchsta-
ben-, Zahlen-, Bilder- oder Schweden-Ritsel, ob Pikto-
gramm, Sudoku oder Kakuro — in der Fiille des Angebotes
wird jeder Leser fiindig.

Die Zahl der Verlage, die sich in diesem Markt tum-
meln, ist vergleichweise iiberschaubar. Wichtige Anbieter

,Nur ein wachstumsstarkes Titelangebot

sind der Martin Kelter Verlag, Hamburg, der Burda Senator
Verlag, Offenburg, und die Verlagsgruppe Stegenwaller in
Essen.

Anfang des Jahres ist ein neuer und gewichtiger Wett-
bewerber dazugekommen.

Die Deutscher Ritselverlag GmbH & Co. KG, Isma-
ning, wurde am 1. Januar von der Gong Verlag GmbH & Co.
KG, Ismaning, und der Verlagsgruppe Liibbe GmbH & Co.
KG, zu der auch der Bastei-Verlag gehort, gegriindet.

gewihrleistet dauerhaft unsere Wettbewerbsféahigkeit"

Bernd Koophamel, Geschéftsfiihrer des Deutschen Rédtselverlages, im Gesprach mit Presse ReporT

Presse ReporT: Herr Koophamel, seit 1. Januar
dieses Jahres biindelt der Deutsche Ratselverlag
mit Sitz in Ismaning bei Miinchen die Ratsel-
zeitschriften, die zuvor beim Gong-Verlag in
Ismaning bzw. beim Bastei-Verlag in Bergisch
Gladbach erschienen, unter einem Dach. Was
waren die Griinde fiir diesen Zusammen-
schluss? Welche Ziele verfolgen Sie?

Bernd Koophamel: Die Deutscher Ratsel-
verlag GmbH & Co. KG ist ein rechtlich und wirt-
schaftlich unabhéngiges Unternehmen, dessen
Anteile zu 51 Prozent beim Gong-Verlag und zu
49 Prozent bei Bastei-Liibbe liegen. Die Gesell-
schafter haben in den Deutschen Ratselverlag
ihre Rétselzeitschriften eingebracht: Gong
steuerte 14 Titel bei, Bastei ungefdhr 30. Motiv fir die Griin-
dung des Unternehmens waren die Ziele, Kosten zu senken

Bernd Koophamel

sowie die kiinftigen Marktchancen und die Profita-
bilitdt der Titel zu verbessern.

Presse ReporT: Welche Folgen hat die Griindung
des Deutschen Rdtselverlages fiir die einzelnen Titel?
Bernd Koophamel: Unser erkldrtes Ziel besteht
darin, durch die nun entstandenen Synergien in
Produktion und Redaktion alle Titel zu stirken.
Gleichwohl sind Verdanderungen in der Titelpalette
nicht auszuschlieBen. So haben wir bereits im Janu-
ar die Titel FREIZEITRATSEL, RATSEL-GRORBAND, FEIERABEND RAT—
seL, RatseL-Plus vom Markt genommen, die in Aufla-
gen von weniger als 10.000 Exemplaren produ-
ziert wurden. Ebenfalls im Januar wurde Die GRORE
RitseL-ZeimunG von 14-tdglicher auf monatliche
Erscheinungsweise umgestellt.
Auch in Zukunft kann es zu Titeleinstellungen kommen -
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es hangt allein von der Wirtschaftlichkeit der fraglichen Rat-
selzeitschrift ab.

Presse ReporT: Werden Sie auch neue Titel auf den Markt
bringen?

Bernd Koophamel: Wann immer wir Marktchancen fiir
eine neue Ratselzeitschrift erkennen und ein gutes Konzept
haben, werden wir auch einen neuen Titel herausbringen. Am
21. April etwa startete Das Super TV Rirsetmacazin. Und flir Ende
Mai planen wir Suboku SpeziaL. Ich bin der
Uberzeugung: Nur ein wachsstumsstarkes

Ratselzeitschriften

Sie sind als Bastei-Titel bestens beim Leser eingefiihrt, und
daran werden wir nicht rlihren; schon um Irritationen der
Leser zu vermeiden.

Die Ratsel-Titel des Gong-Verlages dagegen gehdren fast
samtlich zu einem Mutterobjekt. Das heiBt, sie stellen
Erweiterungen der Zeitschriften-Marken Gong, Bitb + Funk, Die
Axtuerte und so weiter dar. Auch diese Markenanbindung wer-
den wir beibehalten, weil sie dem Leser Orientierung gibt und
damit den Verkauf unterstiitzt.

Wir werden auch in Zukunft auf die
Strategie der Markenerweiterung setzen, wie

Titelportfolio gewdhrleistet dauerhaft — F=2l: ."‘3’-" WES Sie an unserer jiingsten Neuerscheinung
unsere Wettbewerbsfahigkeit. ' RatseI-MagaZIH bereits sehen kannen.
Presse Report: Wie bewerten Sie den ‘supef ! Presse ReporT: Rdtseln ist ein Hobby, dem
Markt der Rétselzeitschriften? i Rates AL5  vor allem dltere Menschen nachgehen. Pro-
Bernd Koophamel: Gemessen an der T = mit den fitieren Sie von den derzeit viel diskutierten
Nachfrage der Leser, bilden die Ratselzeit- e be"%g.ttesfﬁ‘“ demografischen Verdnderungen, in deren

schriften einen vergleichsweise stabilen
Markt. Das macht ihn fiir viele Verlage so
attralctiv.

Die Folge: Wdhrend wir vor wenigen s
Jahren noch rund 150 verschiedene Ratsel- ==«
zeitschriften auf dem Markt hatten, sindes - %
heute schatzungsweise iiber 260. &

Presse Report: Welche Titel gehdren zu
den Flaggschiffen des Deutschen Ratsel-
verlags?

Bernd Koophamel: Allen voran die
GonG RATseLkiste, von der Monat fiir Monat
rund 200.000 Exemplare zum Preis von je 1,45 Euro in den
Handel kommen. Von Bastei ist es das Spezial-RirseL, das
wdchentlich zum Preis von 1,50 Euro in einer Druckauflage
von etwa 180.000 Heften erscheint. Ebenfalls sehr erfolgreich
sind das Bio + Funk SpeziaL RAtseL, das monatlich zum Preis von
1,50 Euro erscheint, der Gong Rateruchs, der monatlich neu her-
auskommt und 1,50 Euro kostet, sowie von Bastei das Wort-
SuchspieL, das wichentlich erscheint und fiir 1,50 Euro abgege-
ben wird, und das Giicksritsee mit monatlicher Erscheinungs-
weise und einem Verkaufspreis von 1,60 Euro.

Presse Repor: Sie verwenden die Marken Bastei und Gong
weiterhin, obwohl die Titel ja nun im Deutschen Ratselverlag
erscheinen ...

Bernd Koophamel: Das hat seine Richtigkeit. Denn die
Rdtselzeitschriften, die von Bastei-Liibbe zu uns kamen, wer-
den weiterhin unter ihrer alten Marke, also Bastei, erscheinen.

Seit 21. April neu auf dem Markt:
Das Super TV RitseL-Macazin, das
zweimonatlich zum Preis von
1,60 Euro erscheint.

Folge der Anteil dlterer Menschen in unserer
Gesellschaft rapide zunimmt?

Bernd Koophamel: Dass es immer
mehr alte Menschen gibt, ist fiir den Verkauf
unserer Rdtselzeitschriften in der Tat von
Vorteil. Das Schone daran: Unsere Ratselzeit-
schriften helfen, jung zu bleiben. Denn die
Beschdftigung mit Rétseln ist das ideale
Training fiir das Gehirn — das belegen sogar
wissenschaftliche Studien. Wir helfen also
mit unseren Titeln, dass die geistige Fitness
der alternden Gesellschaft erhalten bleibt.

Presse ReporT: Wie sehen Ihre Umsatzziele fiir dieses Jahr
aus, und welche weiteren unternehmerischen Ziele streben
Sie an?

Bernd Koophamel: Mit Prognosen bin ich generell vor-
sichtig. Doch so viel Idsst sich schon jetzt sagen: Wir werden
2006 einen deutlich zweistelligen Millionen-Euro-Umsatz mit
dem Deutschen Ratselverlag erzielen. Was die mittelfristige
Zielsetzung angeht: Mit der Griindung des Deutschen Rétsel-
verlages sind wir in eine Dimension vorgestoRen, die uns der
Marktfiihrerschaft im Ratselsegment sehr nahe bringt. Diese
Marktfiihrerschaft zu erringen, zu festigen und dauerhaft aus-
zubauen, betrachte ich als mein unternehmerisches Ziel. Ich
bin zuversichtlich, dass wir dieses Ziel bald erreichen kdnnen.
Denn Rétseln ist eine Freizeitbeschaftigung, die sich in der
Vielfalt der Moden und Trends als unverwiistlich erwiesen hat.
Es wird nie aus der Mode kommen.

(Die Fragen stellte Stefan Golunsks)
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